ПАСПОРТ ПРОЕКТА
	Показатель
	Описание (после заполнения можно удалить данный столбец)
	Для заполнения

	Название 
	Отражает основную идею проекта
	Креативные технологии в современной культуре-4

	Команда проекта
	ФИО, направление подготовки, используемые в проекте компетенции

	1) Сулакова Алина Сергеевна; 
2) Суслова Елена Петровна; 
3) Ткаченко Виктория Андреевна

	Наставник команды
	ФИО, должность, подразделение НовГУ
	Маленко Сергей Анатольевич, заведующий кафедры философии, культурологии и социологии Гуманитарного института

	Сроки выполнения проекта
	дата начала работы – дата окончания работы
	01.09.2025 – 29.12.2025

	Тип проекта
	· Предпринимательский
· Социальный
· Инновационный
· Научно-исследовательский
· Креативный
	Научно-исследовательский

	Проблема, которую решает проект
	Сложности, затруднения, препятствия, которые будут преодолены с помощью проекта
	Результаты творческой деятельности всё чаще используются как инструмент экономического и политического плана, а не как средство социализации и морального развития личности.

	[bookmark: _Hlk105688130]Эффекты и индикаторы успешности реализации проекта
	Представьте не менее одного исчислимого показателя и не менее двух неисчислимых 
	1. Разработка методологии исследования современных креативных индустрий
2. Повышение уровня изучения креативных индустрий
3. Создание базы для дальнейших исследований.

	Актуальность 
	Описание подходов к решению проблемы в мировой повестке, российской, областной, на уровне университета

	Актуальность проекта обусловлена растущей ролью креативных технологий в современной культуре при критическом смещении их использования в сторону экономических и политических целей в ущерб развитию личности и сохранению культурного наследия.

	Целевая аудитория 
	Характеристики целевой аудитории (социальные, экономические, поведенческие и т.д.). Подтвердите ссылками на исследования по данной целевой аудитории, результатами собственных опросов
	Специалисты и исследователи в области креативных индустрий

	Цель 
	Что будет достигнуто? Когда? Как? Как вы измерите уровень достижения результата?
	Изучить специфику формирования и внедрения креативных технология в современной культуре

	Задачи 
	Действия, необходимые для достижения цели
	1) рассмотреть креативность в контексте творческой деятельности в существующем пространстве культуры;
2) изучить творчество в процессе продуцирования пространства культуры;
3) определить значение креативности в современных процессах культуротворчества;
4) выделить активные компоненты креатива и их включения в специфику творческой деятельности;
5) проанализировать креативные практики в России и  за рубежом

	Конкуренты и аналоги
	Кто еще решает данную проблему? Каковы характеристики его решения? Чем оно лучше/слабее вашего?
	Фонд культурных инициатив,
Центр компетенций креативных индустрий,
Арт-кластер «Таврида»,
Центр инноваций социальной сферы,
Школа cтартапов Skolkovo, Новгородский фонд развития креативной экономики,
Школа креативных индустрий на базе Новгородского областного колледжа искусств имени С.В. Рахманинова

	Новизна
	Чем ваше решение принципиально отличается от аналогов и конкурентов? Преимущества вашего решения
	Новизна проекта заключается в комплексном подходе к исследованию креативных технологий в сфере культуры, направленном на выявление механизмов трансформации их изначальной социальной функции в коммерческий инструмент, а также в разработке методологической базы для восстановления баланса между экономическим использованием и развитием творческого потенциала личности, что позволит создать новые модели интеграции креативных технологий в культурное пространство с приоритетом развития личности и сохранения культурного наследия.

	Риски
	Внешние и внутренние риски. Их оценка и меры по предотвращению
	Нет рисков.

	Результат/продукт
	Опишите ваш продукт в виде ценностного предложения
	Методология исследования современных креативных индустрий, представленная в серии статей

	Ключевые характеристики продукта:
А. Исчислимые
Б. Неисчислимые
	Представьте не менее трех исчислимых показателей и не менее двух неисчислимых 
	А. 1. Разработанная методология исследования современных креативных индустрий
2. Исследовании 3 различных креативных направления изучения современной культуры
3. Повышение уровня изучения креативных индустрий
2. Создание базы для дальнейших исследований.

	Необходимые ресурсы, в том числе смета расходов
	
	Материальные: компьютер, расходные материалы, выход в Интернет

	Источник и объемы доходов
	
	Собственные ресурсы команды

	Каналы продвижения
	Один – два основных канала продвижения с учётом поведения вашей целевой аудитории. Один запасной с учетом слабых сторон основных каналов
	Научные публикации участников проекта

	Партнеры, в том числе заказчик проекта
	Возможные/реальные партнеры проекта, их интересы
	-

	Достигнутый уровень результата
	· Прототип
· MVP
· Готовый продукт
	Прототип

	Этап реализации
	· Концепция
· Апробирован
· Доработан по результатам апробации
· Подготовлен к продаже
· Представлен на акселераторы, конкурсы, гранты
	Концепция



